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AIDES
La première page d’un site internet ou d’un dossier

La première page d’un site ou d’un dossier s’intitule toujours « index », l’extension détermine le langage de programmation utilisé. « index.html » est donc la première page d’un site développé en langage HTML. 
La particularité d’une première page est qu’il n’est pas nécessaire de taper son nom dans la barre du navigateur pour y accéder.
Ainsi, si vous tapez, https://zsh.ecoledunet.com, dans votre barre d’adresse, vous consultez en réalité https://zsh.ecoledunet.com/index.html 
De même si vous consultez https://zsh.ecoledunet.com/dossier, vous consultez en réalité https://zsh.ecoledunet.com/dossier/index.html
Encore faut-il que la page index existe…
La « racine » ou « root » d’un site internet correspond généralement au point de départ, au niveau 0 du FTP et correspond donc à l’écriture du nom de domaine strict.
Structure d’une page HTML

La structure du document HTML est comme un squelette, elle se décompose en plusieurs parties que nous pourrions comparer aux différentes parties qui composent notre corps. Cette structure doit être connue par cœur puisqu’une page HTML comporte toujours cette structure (cf. fin du document).
a) Les DTD ou doctype
Les DTD « déclaration du type de document » permettent d’indiquer aux navigateurs qui interprètent le document HTML, la version du langage HTML utilisé. Cette ligne de code est toujours le premier élément qui introduit notre document HTML.
Exemple :
- Doctype HTML5
<!doctype html>

b) < html>
La balise <html> marque le début et la fin des écritures du document HTML. Cela signifie que notre document HTML commencera, après le doctype, par la balise < html> et finira par la balise </html>. Il est possible, à l’intérieure de cette balise, de spécifier la langue courante utilisée dans la page, anglais, français ou autre.
<html>	

OU
<html lang="fr"> 
<!-- la même balise head qui définit la langue du document sur francais. D’autres valeurs sont disponibles : en, es, it… -->

NB : Au détour d’une de vos consultations sur le web, Google vous a probablement proposé de traduire certaines pages en langues étrangères… Comment Google est-il au courant ? Cela provient, en partie, par la définition de la langue à l’intérieure de cette balise <html>

c) < head>
Le code écrit entre les balises <head> n’est pas directement visible à l’écran, c’est-à-dire dans la mise en page rendue dans le navigateur. Mais alors à quoi sert cette balise et que place-t-on à l’intérieur ?
Les balises <meta> permettent : 

- De référencer la page

Ces balises <meta> définissent des informations sur le référencement de la page à destination des moteurs de recherches (balise description par exemple).

<meta name="description" content="Ce site parle de…" />

Ici, l’attribut « name » définit le type de « meta » employé :  « description ».
« content », définit le contenu associé à cette balise : « ski alpin », « ce site parle de »…
La balise « description » correspond à la description présentée par Google après une recherche. Généralement on définit 250 caractères maximum pour cet attribut.
[image: ]

- D’indiquer l’encodage des caractères le charset
Le « charset » définit l’encodage des caractères employé dans le document HTLM, le type d’alphabet. En effet, le langage HTML a été à l’origine développé par les américains qui emploient un alphabet non-accentué. Comment étendre son domaine d’application aux alphabets occidentaux ou cyrilliques par exemple ?
Pendant longtemps, Il était nécessaire de définir un encodage de caractère spécifique à chaque type d’alphabet dans le « charset ». Heureusement l’encodage « utf-8 » permet désormais d’employer la majorité des caractères universels de chaque langue.
<meta charset="utf-8" />

- De définir la balise <title> 
La balise <title> définit le titre de la page web, visible dans l’intitulé de la fenêtre du navigateur.
<title>Le titre de ma page</title>

[image: ]
d) <body>
Le code placé entre ces 2 balises sera directement visible à l’écran. C’est donc ici que nous allons coder le contenu visible du site : textes / images au travers d’une mise en page.
e) Structure du document HTML complète
Voici la structure complète, standard, d’un document HTML. Cette structure sera toujours la même.


<!doctype html>
<html lang="fr">
<head>
	<meta name="description" content="la description de mon site" />
     <meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">
	<meta charset="utf-8" />
	<title>Le titre de ma page</title>
</head>
<body>
Ce contenu sera visible dans votre navigateur
</body>
</html>

La balise <img> pour insérer des images

La balise <img> est utilisée pour afficher une image sur une page web. C'est une balise autofermante, ce qui signifie qu'elle ne nécessite pas de balise de fermeture (</img> n'existe pas).
Exemple de base :
<img src="image.jpg" alt="Description de l’image">
L’attribut src (source de l’image)
L’attribut src (source) spécifie l’URL de l’image à afficher. Il peut contenir :
· Un chemin relatif : src="images/photo.jpg" (fichier local)
· Un chemin absolu : src="https://www.exemple.com/image.jpg"
· Une data URI (image encodée en base64) : src="data:image/png;base64,iVBORw0..."

Exemple avec une image en ligne :

<img src="https://www.example.com/logo.png" alt="Logo de la société">
Si le fichier image est introuvable, le navigateur affiche une erreur de chargement.Il est préférable d’utiliser des formats d’image optimisés (jpg, png, webp, svg) pour la performance.
L’attribut alt (texte alternatif)
L’attribut alt fournit une description textuelle de l’image. Il est essentiel pour :
· L’accessibilité (permet aux lecteurs d’écran d’expliquer l’image aux utilisateurs malvoyants).
· Le référencement (SEO) (Google utilise alt pour comprendre le contenu des images).
· L’expérience utilisateur (s’affiche si l’image ne charge pas).

Exemple :
<img src="produit.jpg" alt="Chaussures de sport rouges en cuir">
Bonnes pratiques : 
· Décrire précisément l’image (évitez "image1.jpg" ou "photo").
· Ne pas abuser des mots-clés pour le SEO (Google pénalise le "keyword stuffing").
· Ne pas laisser alt vide, sauf si l’image est purement décorative.

Définir une largeur et une hauteur :
<img src="paysage.jpg" alt="Magnifique coucher de soleil" width="300" height="200">
Cela aide le navigateur à réserver l’espace avant le chargement de l’image.
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